
07-04-2025

Meio: Imprensa

País: Portugal

Área: 300,44cm²

Âmbito: Regional

Period.: Diária

Pág: 16

ID: 116531248

1

16

Grupo Visabeira e
Vista Alegre entre
as marcas mais 
relevantes no país
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Estudo A Vista Alegre lidera no segmento “industrial pro-
ducts” e o Grupo Visabeira alcança o terceiro lugar entre os
grupos nacionais
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“O Grupo Visabeira e a Vista
Alegre são duas das marcas
mais reputadas em Portugal”,
segundo o estudo anual pro-
movido pela consultora mul-
tidisciplinar OnStrategy, agora
divulgado. O RepScore de 2025
que, entre janeiro e dezembro
de 2024 avaliou marcas em di-
versas categorias no que toca
à sua Relevância e Reputação
Emocional junto dos consumi-
dores, coloca o Grupo Visa-
beira em terceiro lugar no seg-
mento das “Holdings”, com 71,3
pontos, numa tabela liderada
pela Sonae e secundada pela
Jerónimo Martins.

A Vista Alegre, marca bicen-
tenária, que integra o Grupo
Visabeira desde 2009, lidera na
categoria “Industrial Products”,
com 74,5 pontos. A marca de
porcelana, cristal e vidro ob-
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teve, ainda, um honroso sétimo
lugar na categoria “Luxury”,
com 74,5 pontos, numa tabela
liderada pela Porsche com 75,1
e na qual constam outras in-
sígnias de elevado prestígio
mundial como a Aston Martin,
Bentley, Hublot, Franck Muller,
Ferrari, Maserati, Bang & Oluf-
sen e Chanel.

Este estudo avalia e audita
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mais de 2 mil marcas, selecio-
nadas espontaneamente e au-
ditadas durante 52 semanas.
Foram ouvidos mais 50 mil ci-
dadãos, destes, 8.000 empre-
sários, administradores e dire-
tores de primeira linha e 900
jornalistas. Foram considera-
das mais de 70 indústrias de
diferentes setores. Foram ava-
liados mais de 50 atributos
como notoriedade, relevância,
consideração, confiança, ad-
miração, preferência, reco-
mendação, qualidade de pro-
dutos e serviços, inovação, ci-
dadania, ambiente, ambiente
de trabalho, governo, liderança
e saúde financeira.

O estudo Repscore Índice de
Reputação Emocional – da
OnStrategy está de acordo
com as normas ISO10668 e
IS020671.. �

161616

m

r


